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Waarom?

Trots op en verbondenheid met Fryslân vergroten.
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Waarom?

Bewuster omgaan met hetgeen wat Fryslân en de 

Friezen nét even anders maakt dan de rest.
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Waarom?

Zoveel mogelijk organisaties en individueën 

te verbinden door een gezamenlijke en 

herkenbare ‘rode draad’ te spinnen.
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Waarom?

Marktbewerking ‘op zijn Frysk’ inzetten

op resultaten die (beter) passen

bij Fryslân en de Friezen.
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De totstandkoming

De merkpositionering is een co-creatie 

met en voor de mienskip.
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De activatie- en implementatiefase

Een beweging op gang zetten (en houden) dat 

de mienskip activeert en toekomstperspectief geeft.
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De activatie- en implementatiefase

Twee merkregisseurs is aan de slag om de mienskip te 

activeren en inspireren.
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Tussen-

stand

7mrt

Friso Theater
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Ons aanbod aan u

Een werksessie met u; zodat u ervaart wat de 74+ 

organisaties meemaken en invulling kan geven aan de 

merkpositionering i.r.t. uw belangrijkste dossiers.
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